
 

MEĐIMURSKO VELEUČILIŠTE U ČAKOVCU 
MEĐIMURJE UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES IN ČAKOVEC  

SYLLABUS KOLEGIJA 
AKADEMSKA GODINA: 2025./2026. 

1. OPĆE INFORMACIJE O KOLEGIJU 

1.1. Naziv kolegija Upravljanje događajima  u turizmu i sportu 

1.2. Studijski program/i Stručni diplomski studij Menadžment turizma i sporta 

1.3. Status kolegija (O, I) O 1.6. Način 
izvođenja 
nastave 
(broj sati) 

Predavanja 30 

1.4. Šifra kolegija  Vježbe 30 

1.5. Kratica kolegija UDUTIS Seminar  

1.6. Semestar II. E-učenje  

1.7. Bodovna vrijednost 
(ECTS) 

6 1.7. Mjesto i 
vrijeme 
održavanja 
nastave 

Prostorije Međimurskog 
veleučilišta u Čakovcu, prema 
rasporedu objavljenom na 
mrežnim  stranicama. 

2. NASTAVNO OSOBLJE 

2.1. Nositelj/i-zvanje Mirjana Trstenjak, 
v.predavač  

kontakt mtrstenjak@mev.hr 

  kontakt  

2.2. Asistent/i-zvanje FilipŽivaljić, nasl,asist. kontakt  

  kontakt  

2.3. Izvođač/i-zvanje Mirjana Trstenjak, 
v.predavač  

kontakt  

  kontakt  

3. OPIS KOLEGIJA 

3.1. Ciljevi kolegija Cilj kolegija je upoznati studente sa procesom planiranja, razvoja, organizacije 
promocije,  implementacije i evaluacije raznih oblika događanja u turizmu i 
sportu. Studenti će biti upoznati s efektima organizacije događanja za turizam i 
ukupnu ekonomiju grada          ( destinacije)  gdje se ona održavaju. Cilj kolegija 
je osposobiti studente da novostečena znanja mogu primijeniti u konkretnim 
projektima u praksi. 

3.2. Uvjeti za upis i  
polaganje kolegija  

Nema uvjeta 

3.3. Ishodi učenja Studenti će nakon uspješno savladanog kolegija moći: 
I1 - Procijeniti koristi od uvođenja marketinga u organizaciju turističkih i 
sportskih događaja; 

I2 - Objasniti način stvaranja identiteta i formiranja imidža turističkih i 
sportskih događaja; 

I3 –Procijeniti ključne motivacije zbog koji posjetitelji posjećuju turističke i 
sportske događaje; 

I4 - Objasniti ulogu komunikacije kao poveznice turističkih ili sportskih 
događaja i publike; 

3.4. Doprinos kolegija 
studijskom 
programu 

Planirati događaje u turizmu i sportu 



3.5. Sadržaj kolegija Predavanja obuhvaćaju široku lepezu uzajamnih veza marketinga te turističkih 

i sportskih događaja. Opisani su razni marketinški potezi te načini na koje se oni 

mogu učinkovito koristiti da se maksimizira učinak tih događaja. Projektni 

zadatak i razrada elemenata omogućuje uvid u sve detalje upravljanja 

događanjima na primjeru, a samostalna izrada projektnog zadatka- studentima 

omogućuje  izradu koncepta događanja i korištenje raznih dostupnih  alata i 

znanja. 

3.6. Vrste izvođenja 
nastave 

x Predavanja x Vježbe  
Mješovito 
e-učenje 

x 
Samostalni 
zadaci 

 Laboratorij 

 
Seminari i 
radionice 

 
Obrazovanje 
na daljinu 

x 
Terenska 
nastava 

 
Multimedija 
i mreža 

 
Mentorski 
rad 

 Ostalo:  

3.7. Jezik izvođenja hrvatski 

3.8. Praćenje rada 
studenata (upisati 
broj ECTS bodova za 
svaku aktivnost tako 
da ukupni broj ECTS 
bodova odgovara 
bodovnoj vrijednosti 
kolegija, 1 ECTS = 30 
sati)  

 Pohađanje nastave 1 Seminarski rad  Istraživanje 

3 Kolokviji/pismeni ispit 2 Projekt  Esej 

 Usmeni ispit  Praktični rad   

 

Specifikacija aktivnosti Postotak % Bodovi 

Vrednovanje tijekom nastave 

Seminar 20% 20 

Projekt  20% 20 

Kolokvij 1 30% 30 

Kolokvij 2 30% 30 

Vrednovanje rada na ispitu za studente koji nisu kolokvirali 

Pismeni ispit 60% 60 

Ukupno: 100% 100 

 

Bodovi   Ocjena 
89 – 100 Izvrstan (5) 
76 – 88   Vrlo dobar (4) 
63 – 75   Dobar (3) 
50 – 62   Dovoljan (2) 

3.9. Specifičnosti vezane  
uz polaganje kolegija 

Ukoliko student prikupi 50% bodova svakog ishoda izravno zadovoljava 
pismeni dio  ispita. 
Ukoliko student ne ostvari dovoljan broj bodova na međuispitu, ne može 
pristupiti sljedećem međuispitu te mora na pismeni ispit. 
Seminarski rad se predaje u dogovorenom roku, a svakako prije ispitnog roka. 
Završna ocjena dobiva se nakon zadovoljenih svih elemenata ispita. 

3.10. Obveze studenata • student u statusu redovitog studenta ostvaruje pravo izlaska na 

ispit  ako je prisutan na nastavi minimalno 70% od ukupno 

propisane satnice  

• student u statusu redovitog studenta koji je prisutan na nastavi od 

50 do 70 % ukupno propisane satnice može ostvariti pravo izlaska 

na ispit uz ispunjenje dodatne nastavne aktivnosti u dogovoru s 

nastavnikom kolegija 

• student u statusu redovitog studenta koji je prisutan na nastavi 

određenog kolegija manje od 50% satnice ponovno upisuje kolegij 

sljedeće akademske godine 

• student u statusu izvanrednog studenta ostvaruje pravo izlaska na 

ispit ako je prisutan na nastavi minimalno 30% od ukupno 

propisane satnice 



• student u statusu izvanrednog studenta koji je prisutan na nastavi 

od 20 do 30 % ukupno propisane satnice može ostvariti pravo 

izlaska na ispit uz ispunjenje dodatne nastavne aktivnosti u 

dogovoru s nastavnikom kolegija 

• student u statusu izvanrednog studenta koji je prisutan na nastavi 

određenog kolegija manje od 20% satnice ponovno upisuje kolegij 

sljedeće akademske godine. 

3.11. Pisani radovi  

3.12. Obvezna literatura 

 

1. Lin Van Der Wagen; Brenda R.Carlos; „ Event Management – 
upravljanje događanjima „; Mate; Zagreb; 2008. 

2. Johnny Allen i dr.; „ Festival and Special event management „; 
Wiley, Milton Qld; 2009 

3.13. Dopunska 
literatura 

1. Glen A.J.Baldwin; „ Events management „ ; Routledge; 2010 

2. 
Alex Genadinik; „ Event planning – management and marketing for 
succesfull events „; Create space independent publishing; 2015.  

4. DODATNE INFORMACIJE O KOLEGIJU 

4.1. Provjera kvalitete Kvaliteta programa, nastavnog procesa, vještine poučavanja i razine 
usvojenosti gradiva ustanovit će se provedbom pisane evaluacije temeljeno na 
upitnicima, te na druge standardizirane načine a sukladno aktima  
Međimurskog veleučilišta u Čakovcu. 

4.2. Kontaktiranje s 
nastavnikom 

Studenti mogu kontaktirati s nastavnikom tijekom termina konzultacija i za 
vrijeme nastave, svi ostali načini komunikacije dogovaraju se s nastavnikom. 
Moguće je postaviti pitanja i e-mailom na koji će biti odgovoreno najkasnije za 
48 sati. Poželjno je da studenti za sve nejasnoće dođu što češće na 
konzultacije. 

4.3. Informiranje o 
kolegiju 

Obveza je svakog studenta redovito se informirati o odvijanju nastave. Sve 
obavijesti o održavanju ili eventualnoj odgodi nastave objavljuju se na sustavu 
za e- učenje Merlin i na mrežnim stranicama Veleučilišta. 

5. RAZRADA TEMATSKIH CJELINA  

Tjedan Tema 
Ishod 
učenja 
kolegija 

1. Definiranje, ciljevi i zadaci marketinga turističkih i sportskih događaja I1 

2. Izrada programa nastupa na tržištu (marketinški miks) turističkih i sportskih događaja I1 

3. Komunikacijski potencijal turističkog ili sportskog događaja I1, I2 

4. Mjesto događaja kao sredstvo interakcije posjetitelja, izvođača, sponzora i medija I2, I3 

5. Poznate osobe kao izvori marketinške komunikacije I3, I4 

6. Izvođači I3, I4 

7. Stvaranje publike I3, I4 

8. Sponzori i masovno informiranje I2, I3 

9. Kreiranje poruke i značaj apela I3. I4 

10. Izrada  koncepcijskog plana događanja - 1.dio I3, I4 

11. Razrada elemenata koncepcijskog plana - 2.dio I4,  

12. Održivo upravljanje događajima- 1.dio I4,  

13. Održivo upravljanje događajima- 2.dio I3, I4 

14. Rezime gradiva, istraživanja i kritički osvrti I2,I3, I4 

15. Izlaganje projektnog zadataka i kritički osvrt I3, I4,  

 


