
 

MEĐIMURSKO VELEUČILIŠTE U ČAKOVCU 
MEĐIMURJE UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES IN ČAKOVEC  

SYLLABUS KOLEGIJA 
AKADEMSKA GODINA: 2024./2025. 

1. OPĆE INFORMACIJE O KOLEGIJU 

1.1. Naziv kolegija Poslovni njemački II 

1.2. Studijski program/i Stručni prijediplomski studij Menadžment turizma i sporta  

1.3. Status kolegija (O, I) O 1.6. Način 
izvođenja 
nastave 
(broj sati) 

Predavanja 30 

1.4. Šifra kolegija  Vježbe 30 

1.5. Kratica kolegija PNJII Seminar  

1.6. Semestar II E-učenje  

1.7. Bodovna vrijednost 
(ECTS) 

4 1.7. Mjesto i 
vrijeme 
održavanja 
nastave 

Prostorije Međimurskog 
veleučilišta u Čakovcu, prema 
rasporedu objavljenom na 
mrežnim  stranicama. 

2. NASTAVNO OSOBLJE 

2.1. Nositelj/i-zvanje Martina Sobočan, v. pred.  kontakt martina.sobocan@mev.hr 

  kontakt  

2.2. Asistent/i-zvanje  kontakt  

  kontakt  

2.3. Izvođač/i-zvanje Martina Sobočan, v. pred.  kontakt martina.sobocan@mev.hr 

  kontakt  

3. OPIS KOLEGIJA 

3.1. Ciljevi kolegija Definirati marketing, oglašavanje, sajmove, ciljeve sajmova i turizam na 
njemačkom jeziku. Na njemačkom jeziku klasificirati putnike, prepoznati 
reklamaciju i formulirati odgovor na reklamaciju. Na njemačkom jeziku opisati 
turizam i turističke atrakcije Hrvatske te osnovne pojmove iz područja sporta. 
Na njemačkom jeziku prezentirati proizvod/inovaciju. 

3.2. Uvjeti za upis i  
polaganje kolegija  

Položen kolegij Poslovni njemački I 
 

3.3. Ishodi učenja Studenti će nakon uspješno savladanog kolegija moći: 
I1 – Prepoznati te primijeniti odgovarajuće gramatičke izričaje kao specifičnosti 
pisanog i govornog jezika 
Studenti će nakon uspješno savladanog kolegija moći:  
I2 – Definirati marketing, oglašavanje, sajmove, ciljeve sajmova, turizam i 
klasifikaciju putnika na njemačkom jeziku, sastaviti reklamaciju i odgovor na 
reklamaciju 
I3 – Opisati turističke atrakcije Hrvatske (i Njemačke) i osnovne pojmove iz 
sporta na njemačkom jeziku. 
I4 – Prezentirati proizvod/inovaciju na njemačkom jeziku. 

3.4. Doprinos kolegija 
studijskom 
programu 

Koristiti se stranim jezikom u poslovnim situacijama na primjeren način. 

3.5. Sadržaj kolegija Kolegij sadrži sljedeće teme: marketing, marketing događaja – primjer, 
oglašavanje, sajmove – opis, ciljevi, organizacija, primjeri, turizam, putnici, 
turizam u Hrvatskoj, trendovi u turizmu, reklamacija i odgovor na reklamaciju, 
osnovni pojmovi vezani za temu sporta i dr. Uz svako temu nalazi se gradivo s 



gramatikom koja je sastavnica izražavanja i komunikacije u području određene 
teme. 

3.5. Vrste izvođenja 
nastave 

x Predavanja x Vježbe  
Mješovito 
e-učenje 

x 
Samostalni 
zadaci 

 Laboratorij 

 
Seminari i 
radionice 

 
Obrazovanje 
na daljinu 

 
Terenska 
nastava 

 
Multimedija 
i mreža 

 
Mentorski 
rad 

 Ostalo:  

3.7. Jezik izvođenja Njemački i hrvatski 

3.8. Praćenje rada 
studenata (upisati 
broj ECTS bodova za 
svaku aktivnost tako 
da ukupni broj ECTS 
bodova odgovara 
bodovnoj vrijednosti 
kolegija, 1 ECTS = 30 
sati)  

2 Pohađanje nastave  Seminarski rad  Istraživanje 

1 Kolokviji/pismeni ispit  Projekt  Esej 

0,5 Usmeni ispit  Praktični rad 0,5 Prezentacija  

 

Specifikacija aktivnosti Postotak % Bodovi 

Vrednovanje tijekom nastave 

Kolokvij 1 35% 35 

Kolokvij 2  35% 35 

Prezentacija  10% 10 

Usmeni ispit            20%              20 

Vrednovanje rada na ispitu za studente koji nisu kolokvirali 

Pismeni ispit 70% 70 

Usmeni ispit 20% 20 

Ukupno: 100% 100 

 

Bodovi   Ocjena 
89 – 100 Izvrstan (5) 
76 – 88   Vrlo dobar (4) 
63 – 75   Dobar (3) 
50 – 62   Dovoljan (2) 
  0 – 49   Nedovoljan (1) 
 

3.9. Specifičnosti vezane  
uz polaganje kolegija 

Student za vrijeme trajanja nastave mora održati prezentaciju na odabranu 
temu.  
Ukoliko student prikupi 50% bodova svakog ishoda izravno pristupa usmenom 
ispitu. 
Ukoliko student ne ostvari dovoljan broj bodova na međuispitu, ne može 
pristupiti sljedećem međuispitu te mora na pismeni ispit. Ukoliko zadovolji na 
pismenom ispitu, pristupa usmenom dijelu ispita. 
Završna ocjena dobiva se na usmenom dijelu ispita. 

3.10. Obveze studenata • student u statusu redovitog studenta ostvaruje pravo izlaska na 
ispit  ako je prisutan na nastavi minimalno 70% od ukupno 
propisane satnice  

• student u statusu redovitog studenta koji je prisutan na nastavi od 
50 do 70 % ukupno propisane satnice može ostvariti pravo izlaska 
na ispit uz ispunjenje dodatne nastavne aktivnosti u dogovoru s 
nastavnikom kolegija 

• student u statusu redovitog studenta koji je prisutan na nastavi 
određenog kolegija manje od 50% satnice ponovno upisuje kolegij 
sljedeće akademske godine 

• student u statusu izvanrednog studenta ostvaruje pravo izlaska na 
ispit ako je prisutan na nastavi minimalno 30% od ukupno 
propisane satnice 

• student u statusu izvanrednog studenta koji je prisutan na nastavi 
od 20 do 30 % ukupno propisane satnice može ostvariti pravo 
izlaska na ispit uz ispunjenje dodatne nastavne aktivnosti u 
dogovoru s nastavnikom kolegija 



• student u statusu izvanrednog studenta koji je prisutan na nastavi 
određenog kolegija manje od 20% satnice ponovno upisuje kolegij 
sljedeće akademske godine. 

3.11. Pisani radovi Seminarski se radovi pišu sukladno uputama koje su sastavni dio akta koji 
uređuje područje završnih i diplomskih radova. Prezentacije se izrađuju 
sukladno uputama nastavnika. 

3.12. Obvezna literatura 
 

Udžbenik i vježbenica  DaF im Unternehmen B1 (autori Nadja Fügert i 
dr.,Ernst Klett Sprachen, Stuttgart, 2020., dostupan u knjižnici MEVa)  

3.13. Dopunska 
literatura  

Udžbenik Poslovni njemački 1 (autorice Čičin-Šain Buljan, M. i dr., 
Mikrorad – Ekonomski fakultet Zagreb, 2011., dostupan u knjižnici 
MEVa) 

  

4. DODATNE INFORMACIJE O KOLEGIJU 

4.1. Provjera kvalitete Kvaliteta programa, nastavnog procesa, vještine poučavanja i razine 
usvojenosti gradiva ustanovit će se provedbom pisane evaluacije temeljeno na 
upitnicima, te na druge standardizirane načine a sukladno aktima  
Međimurskog veleučilišta u Čakovcu. 

4.2. Kontaktiranje s 
nastavnikom 

Studenti mogu kontaktirati s nastavnikom tijekom termina konzultacija i za 
vrijeme nastave, svi ostali načini komunikacije dogovaraju se s nastavnikom. 
Moguće je postaviti pitanja i e-mailom na koji će biti odgovoreno najkasnije za 
48 sati. Poželjno je da studenti za sve nejasnoće dođu što češće na 
konzultacije. 

4.3. Informiranje o 
kolegiju 

Obveza je svakog studenta redovito se informirati o odvijanju nastave. Sve 
obavijesti o održavanju ili eventualnoj odgodi nastave objavljuju se na sustavu 
za e- učenje Merlin i na mrežnim stranicama Veleučilišta. 

5. RAZRADA TEMATSKIH CJELINA  

Tjedan Tema 
Ishod 
učenja 
kolegija 

1. Uvod u kolegij, ponavljanje osnovnih gramatičkih struktura I1 

2. Marketing I2 

3. Werbung, Werbefaktoren I2 

4. Werbeslogans, Komparativsätze I1, 2 

5. Anzeigen, Zusammensetzungen I1, 2 

6. Grafiken beschreiben I1, 2 

7. Marketing – Lexikon  I2 

8. Kolokvij, Messen I1, 2, 3, 
4 

9. Messevorbereitung, die Zagreber Herbstmesse  I2 

10. Messeziele, Messestädte, indirekte Rede  I1, 2 

11. Redemittel, Meinungsäußerungen I1 

12. Geschäftsbriefe, Reklamation I1, 2 

13. Tourismus und Sport, die Reisebranche I3 

14. Kroatien als Destination I3 

15. Studentenpräsentationen, Wiederholung; Kolokvij I1,2,3,4 

 


